Regulamin dzialan promocyjnych i reklamowych podczas plenerowej imprezy masowej Gwarki w dniach
6-8 wrze$nia 2019 r. w Tarnowskich Gérach

1.

Definicje

a) TCK - Tamogérskie Centrum Kultury, ul. Jana III Sobieskiego 7, 42-600 Tarnowskie Gory.

b) Impreza — Impreza masowa Gwarki, odbywajaca sie w dniach 6-8 wrzeénia 2019 roku w
Tarnowskich Gérach.

c¢) Pochéd — Pochdéd Gwarkowski, ktory odbywa sie w dnin 8 wrzesnia 2019 roku w ramach
plenerowej imprezy masowej Gwarki.

d) Trasa przemarszu — trasa przemarszu Pochodu Gwarkowskiego (rozpoczecie — ulica Opolska,
zakonczenie — ulica Pitsudskiego), zgodnie z przyjetym scenariuszem.

e) Sponsor — kazda osoba fizyczna lub prawna, a takze jednostka organizacyjna nie bedaca osoba
prawng zlecajgca TCK dziatania promocyjne i reklamowe podczas Imprezy.

f) Strony - TCK i Sponsor.

g) Zlecenie emisji — kazda odplatna umowa zawarta pomiedzy TCK a Sponsorem, ktorej
przedmiotem jest emisja reklamy podczas Imprezy.

h) Emisja - Swiadczona przez TCK ustuga emisji (wy$wietlania) reklam podczas Imprezy na 3
telebimach.

i) Reklama — material reklamowy (plansza lub spot) w formie i formacie wymaganych przez TCK,
emitowany (wy$wietlany) przez TCK na 3 (trzech) telebimach, o czasie emisji trwajacym
maksymalnie 30 sekund.

7)) Pojazd maly — samochdd osobowy lub dostawezy do 3,5 tony.

k) Pojazd duzy — samochdd dostawczy powyzej 3,5 tony, samochédd cigzarowy, ciagnik siodtowy z
naczepa.

) Platforma samochodowa — dodatkowy element do pojazdu matego lub duzego.

m) Jedno$lad — rower, motor, skuter, motor z wozkiem bocznym.

n) Kolporterzy — osoby zajmujace si¢ kolportazem materiatéw reklamowych (ulotki, gadzety itp.).

0) Plansza reklamowa — statyczna plansza reklamowa, w formie i formacie wymaganych przez TCK,
emitowana (wySwietlana) przez TCK na 3 (trzech) telebimach, o czasie emisji trwajacym
maksymalnie 10 sekund.

p) Spot reklamowy - film reklamowy, animacja, prezentacja, sekwencja obrazéw, w formie i
formacie wymaganych przez TCK, emitowane (wyé$wietlane) przez TCK na 3 (trzech) telebimach,
o czasie emisji trwajacym maksymalnie 30 sekund.

q) Logotyp — graficzna forma przedstawienia symbolu i nazwy Sponsora umieszczana przez TCK na
materiatach promocyjnych.

r) Materialy promocyjne — drukowane przez TCK plakaty, ulotki, foldery, publikacje itp. oraz

odpowiadajace im pliki elektroniczne zamieszczane w mediach elektronicznych zarzadzanych
przez TCK.

Zasady zamieszczenia logotypéw na materialach promocyjnych

a)
b)

c)

d)

e)
D

Logotyp Sponsora bedzie zamieszczany przez TCK na materiatach promocyjnych.

Sponsor zobowiazany jest dostarczyé TCK logotyp na wskazany adres e-mail pracownika TCK, po
podpisaniu umowy sponsorskiej, w terminie do 14 dni od daty podpisania umowy.

TCK zastrzega sobie prawo do ustalenia kolejno$ci zamieszczania logotypéw na materiatach
promocyjnych.

Sponsor ma dysponowa¢ odpowiednimi prawami autorskimi i pokrewnymi, prawami wlasnoéci
przemystowej, prawem do znakéw towarowych lub wzoréw zdobniczych, prawem do tajemnicy
przedsigbiorstwa lub innymi wymaganymi do zlecenia zamieszczenia logotypu.

Logotyp Sponsora musi by¢ zgodny z obowiazujacymi przepisami prawa i nie moze naruszaé praw
autorskich oraz innych praw oséb trzecich.

TCK nie bedzie ponosi¢ odpowiedzialnoéci prawnej wynikajacej ze zlamania przepiséw prawa
przez Sponsora.

Zasady emisji planszy i spotéw reklamowych na telebimach

a)

b)

c)

Emisja reklamy odbywa sig¢ na 3 (trzech) ekranach ledowych (o wymiarach 5,12 m x 3,20 m),
podczas trwania Imprezy w konfiguracji 5 min. reklama i 15 min transmisji programu live ze sceny
gtownej. Ekrany sg rozmieszczone w poblizu sceny gtéwnej na Rynku w Tarnowskich Gérach.
Emisja reklamy odbywaé si¢ bedzie w godzinach realizacji programu artystycznego na scenie
glowne;.

Sponsor zobowigzany jest dostarczyé gotows do emisji reklame zgodng ze specyfikacja
techniczna, okre§long w pkt 6 niniejszego Regulaminu, po podpisaniu umowy w terminie do 14 dni
przed rozpoczeciem Imprezy. W przypadku niespeinienia wymogéw specyfikacji technicznej,



d)
€)

g

h)
i)
D

k)

D

TCK moze odméwi¢ emisji reklamy badZ zleci¢ Sponsorowi przygotowanie nowego formatu
reklamy, ktéry bedzie dostosowany do parametréw wyéwietlania.

TCK zastrzega sobie prawo do ustalenia kolejnoéci wyswietlania reklam.

TCK zastrzega sobie trzy [3] dni robocze od dostarczenia reklamy przez Sponsora na sprawdzenie
pliku pod katem tresci (w zwiazku z pkt 3f) i wymagan technicznych.

TCK zastrzega sobie prawo odmowy wy§wietlania reklamy, jezeli uzna, ze jej tre§¢ narusza czyjes
dobra osobiste, godzi w wolno$é wyznania, wolno$¢ §wiatopogladu, zawiera znamiona kampanii
politycznych, wyznaniowych, promuje zbiérki pieniedzy.

Sponsor ma dysponowa¢ odpowiednimi prawami (w szczeg6lnoSci: prawami autorskimi i
pokrewnymi, prawami wiasnosci przemystowej, prawem do znakéw towarowych lub wzoréw
zdobniczych, prawem do tajemnicy przedsigbiorstwa lub innymi wymaganymi do zlecenia i emisji
reklamy, czyli informacjami, danymi, wizerunkami lub wzorcami zdobniczymi badZ innymi
elementami stanowigcymi przedmiot ochrony prawne;j).

Reklama Sponsora musi by¢ zgodna z obowigzujacymi przepisami prawa i nie moze naruszaé
praw autorskich oraz innych praw o0séb trzecich.

TCK nie bedzie ponosi¢ odpowiedzialnosci prawnej wynikajacej ze zlamania przepiséw prawa
przez Sponsora.

Reklama Sponsora nie moze wiazaé si¢ z obowiazkiem zaplaty przez TCK jakiegokolwiek
wynagrodzenia, w szczegdlnoSci tantiem na rzecz twércéw i/lub podmiotéw praw pokrewnych
uczestniczacych przy tworzeniu i produkcji reklamy, pobieranych przez nich bezpoérednio lub za
posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi i prawami pokrewnymi.
TCK nie bedzie ponosi¢ odpowiedzialno$ci za tre§¢ zamieszczonych reklam. Sponsor bedzie
zobowiazany do naprawienia ewentualnych szkéd powstatych po stronie TCK w zwiazku z trescia
reklamy. W przypadku, gdy jakikolwiek podmiot wystapi z roszczeniami w stosunku do TCK z
tytulu naruszenia praw oséb trzecich przez wykorzystanie w reklamach materialéw lub tresci, z
ktérymi zwigzane sq roszczenia, Sponsor na wezwanie TCK zwrdci wszystkie ewentualnie
poniesione przez TCK koszty i zwolni TCK ze wszystkich zobowiazafd. Dotyczy to w
szczegoOlnosei kosztéw doradztwa prawnego, kosztéw postepowania sadowego, kosztéw zastepstwa
procesowego lub odszkodowan okre§lonych w drodze ugody itp.

TCK zastrzega sobie prawo do nie wys$wietlania reklamy w trakcie koncertu Artysty, ktory
zastrzegl sobie taki warunek w umowie z TCK (zawarte] z Artysta lub z jego agentem).

Zasady udzialu Sponsora w Pochodzie Gwarkowskim

a)

b)
c)

d)

e)

Sponsor zobowiazany jest poda¢ dokladng ilosé pojazdow z wyszczegdlnieniem (maty, duzy, maly
z platforma), ktére beda reklamowane podczas Pochodu Gwarkowskiego.

Sponsor zobowiazany jest podad ilo§¢ kolporteréw oraz rodzaj materiatéw do kolportazu.

TCK zastrzega sobie prawo do ustalania kolejnosci reklamy (pojazdéw, kolporteréw) w miejscu
rozpoczgeia Pochodu Gwarkowskiego.

Sponsor zobowigzany jest do catkowitego zakazu prowadzenia agitacji politycznej na trasie
przemarszu Pochodu Gwarkowskiego.

Sponsor zobowiazany jest do przestrzegania Regulaminu uczestnictwa w Pochodzie Gwarkowskim
podczas imprezy Gwarki w Tarnowskich Gérach. Regulamin dostepny jest na stronie internetowe;j
www.tck.net.pl, w zaktadce CENNIKI I REGULAMINY.

Cennik i warunki platnosci

a) Zamieszczenie logotypu Sponsora w materialach promocyjnych: 1000,00 zi netto (stownie:
tysiac zlotych 00/100).
b) Emisja reklamy Sponsora (max dlugoéé do 30 s.) na trzech telebimach usytuowanych wokét
sceny giownej — 4000,00 zI netto (slownie: cztery tysigce ziotych 00/100) za trzy dni emisji.
¢) Udzial jednego pojazdu matego w Pochodzie Gwarkowskim: 600,00 zi netto (slownie:
szescset ziotych 00/100).
d) Udziat jednego pojazdu malego z platforma samochodows w Pochodzie Gwarkowskim:
800,00 zI netto (stownie: osiemset zlotych 00/100).
e) Udziat jednego pojazdu duzego w Pochodzie Gwarkowskim:
» samoch6d dostawczy powyzej 3,5 tony: 1000,00 z1 netto (stownie: tysiac zlotych
netto 00/100),
> samochéd dostawczy powyzej 3,5 tony z platforma samochodowa: 1300,00 zi
netto (stownie: tysiac trzysta zlotych 00/100),
» samochdd cigzarowy: 1500,00 zI netto (stownie: tysigc pieéset ztotych 00/100),
» ciagnik siodlowy z naczepa: 2500,00 z netto (slownie: dwa tysigce piecset
zlotych 00/100).



f) Udzial jednego jednosladu w Pochodzie Gwarkowskim: 300,00 zI netto (slownie: trzysta
zlotych 00/100).

g) Udzial jednego kolportera w Pochodzie Gwarkowskim: 400,00 z} netto (slownie: czterysta
zlotych 00/100).

h) Plamo$¢ za dziatania promocyjne i reklamowe nastapi na podstawie wystawionej przez TCK
faktury w terminie najpézniej do 2 wrzesnia 2019 roku. Warunkiem emisji reklamy jest
wplyw pieniedzy na konto TCK przed rozpoczgciem Imprezy. Brak wplywu pieniedzy jest
réwnoznaczny z natychmiastowym rozwiazaniem umowy pomi¢dzy TCK a Sponsorem.

6. Wymagania techniczne

a) Sponsor powinien dostarczy¢ material przeznaczony do emisji na noéniku pamieci typu
pendrive.

b) Sponsor powinien dostarczy¢ material przeznaczony do emisji w rozdzielczosci 1280x800, w
formacie avi lub mov (w przypadku spotu reklamowego) oraz w formacie JPG (w
przypadku planszy reklamowej i logotypu).

¢) Pliki nie moga zawiera¢ polskich liter i znakéw specjalnych w nazwach plikéw i folderéw.




